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Туризм, спорт и рекреация. 
Приоритетные пути развития в текущей экономической ситуации. 

Центральный федеральный округ 
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Череповец 

Владимир 

Москва 

Калуга 

Москва 

Московская область 

Тверская область 

Тульская область 

1.1. Центральный федеральный Округ 

Вологодская область 

Ярославская область 

Новгородская область 

Рязанская область 

Владимирская область 

Калужская область 

Нижегородская область 

Ивановская область 
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Стихийность 

Текущая ситуация Активности на воде – кардинальный РОСТ спроса 

Парусный спорт 

цфо Лыжи, вейкборд 

Гребля 

Рыбалка 

Дайвинг 

Координация участников рынка 

Гребля 

1.2. Текущая ситуация: пути развития 

o Регламентирование 

o Зонирование 

o Разграничение 

ИнвестПроекты 

Ассоциации 

НКО 
Субъекты РФ 

Инвесторы 

Федерации  

Муниципалитеты 

Жители 

Инвесторы 

Федеральный 

Региональный 

Муниципальный 

Водномоторный спорт 

цфо  



Череповец 

Владимир 

Москва и мо 

Калуга 

> 30

> 500

> 20 > 10
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1.3  центральный федеральный округ как платформа 
        для развития водного И ПРОМЫШЛЕННОГО  туризма 

Необходимо:  
o Присоединение к существующим 

туристическим потокам 

o Необходима договоренность с 
компаниями 

o Создание маркетинговой стратегии 
промышленного туризма 

o Совместная стратегия с 
предприятиями. Запуск имиджевой 
рекламы в рамках Пт. 

o Подготовить молодые кадры  

o сформировать доходную часть у 
предприятий  

o Создание «Тематических туров» во 
направлениям 

Это позволит: 

o Сформировать интерес к предприятиям Организация маршрутов водного 
туризма в рамках текущих  круизов 

> 20



6 Создание маршрутов промышленного туризма в рамках городов «золотого кольца» 

Находится на границе с деловым , 
событийным и корпоративным туризмом 

Промышленный 
туризм 

Деловой 

Корпоративный Событийный 

1.4. Промышленный туризм  как приоритетная точка роста 

Промышленный 
туризм 

Экскурсии для 
молодых кадров 

Экскурсии для 
смешанных групп 

Экскурсии для 
профессионалов  

Экскурсия на 
предприятие 

Тематический тур 

• Логистика – ключевой фактор развития промышленного туризма  

• Формирование имиджа места (города, региона) 

• Создание конкурентного продукта 

• Создание зон «по интересам» 

ДОЛЯ ПРОМЫШЛЕННОГО ТУРИЗМА  ≈0,1 % 

Текущая ситуация 
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Музей «Нобели и нобелевское движение» 

Пивоваренный завод «Богемия» 

ОАО «Рыбинскгазсервис» 

АО «Рыбинский завод приборостроения» 

АО «Русская Механика» 

АО «Судостроительный завод «Вымпел» Рыбинский полиграфический колледж Железнодорожный вокзал  

АО «РАСКАТ» 

1.5. Стратегия по развитию промышленного туризма на примере г. Рыбинск  



1.6. ВОДНЫЕ ВИДЫ СПОРТА 
Регламентирование, зонирование, разграничение 

Флай Борд Водномоторный 
спорт 

Рыбалка Парусный  
спорт 

Флай Борд Водномоторный спорт 

Рыбалка Парусный спорт 8 



Развитие и организация точек притяжения, совместные 
проекты по благоустройству набережных  

Экскурсионные туры 

Ландшафты 

Реки 

Набережные 

Парки и 
заповедники 

Пляжи  

Яхт-клубы 

Рестораны 

Островные территории 

Водный туризм 

Мини-Кинотеатры 

Музейная деятельность 
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1.7. Рекреационный потенциал 
ПРОЕКТЫ РАЗВИТИЯ ВВТ 



1.8. Сервис на воде. инвестиции мсб 
ПРОЕКТЫ РАЗВИТИЯ ВВТ 



Стационарный  

Плавучий 

Самоходный 

Электроэнергия 

Водоснабжение 

КОФ услуги 
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Плавучие заправочные станции Оценка потенциала рынка топлива для маломерных судов России *  

Количество маломерных судов  
в Европейской части России ≈ 2 млн. шт.  

Средний объем потребления  
топлива 1 судном в год, т. ≈ 0,8 тонн  

*Источники: ГИМС МЧС, РРР, оценки отраслевых экспертов,Национальная ассоциация судовладельцев 
 

+10% 
ежегодно  

72 млрд руб. 
в год 

Хаусботы / Риверботы 

1.9. развитие инфраструктуры на воде 
Проекты развития инфраструктуры на воде 

Центральный федеральный округ 



Объекты: ПЛАВУЧИЕ VS НАЗЕМНЫЕ  
Плавбульвар 

Хаусбот Гостиница 

 Наименование Ед. измерения Вода Земля 

1 Аренда руб./м² 46 1500 

2 Строительство тыс. руб. /м² 40 80 

3 Срок реализации мес. 6 18-24 

4 Согласования мес. 2-3 6-8 

6 Мобильность +/- + - 

7 Возможность лизинга +/- + + 

Сравнение ключевых параметров 

Плавпаркинг 
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1.9.1. Преимущества размещения на воде 
Проекты развития инфраструктуры на воде 



Условные обозначения 

плавучий павильон плавучий павильон с причалом 

1 - плавучий павильон «Парковка»  

2 - плавучий павильон «Гостиница»  

3 - плавучий павильон ФОК 

4 - плавучий павильон «Торговый центр»  

Экспликация сооружений 
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1.9.2. Возможное расположение инфраструктурных объектов 
Проекты развития инфраструктуры на воде 
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1.9.3. Водная гладь как источник впечатлений 
Проекты развития инфраструктуры на воде 
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1.9.4. Водная гладь как источник впечатлений 
 

Проекты развития инфраструктуры на воде 
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СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ! 
Центральный федеральный округ 

  

МАРКИН В.В. Д.Э.Н. 

 119180, г. Москва, ул. Полянка Б., дом 51А/9, пом. 1
ОГРН: 1167700055192;  ИНН: 7706436401; КПП: 770601001 
р/с: 40703810938000004899, БИК 044525225, ПАО СБЕРБАНК 

Тел.: +7 (495) 921-47-32
e-mail: info@ohrzdrav.ru
www.ohrzdrav.ru

ФОНД ОХРАНЫ ЗДОРОВЬЯ


